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| I-Qué extrafia escena describes -dijo- y qué extrafios pioneros!

[1-lguales gue nosotros -dije-, porgue, en primer lugar jcrees que los gue estan asi
han visto otra cosa de si mismos o de sus compafieros sino las sombras proyectadas
por el fuego sobre la parte de la caverna que esta frente a ellos?

I-iCémo -dijo-, si durante toda su vida han sido obligados a mantener inmdviles las
cabezas?i]

-¢ Y de los objetos transportados? ; No habran visto lo mismo?(i; Qué otra cosa van a
ver?]Y, si pudieran hablar los unos con los otros, 4 no piensas que creerian estar
refiriéndose a aguellas sombras gue veian pasar ante ellos?

Forzosamente.l

- Y si la prision tuviese un eco que viniera de la parte de enfrente? ; Piensas que,
cada vez gue hablara alguno de los que pasaban, creerian ellos que lo que hablaba
era otra cosa sino la sombra que veian pasar?

{1-No, jpor Zeus! -dijo.[1

—Entonces no hay duda -dije yo- de que los tales no tendran por real ninguna otra cosa
mas que las sombras de los ohjetos fabricados.

Platén, Repabiica, libro VI
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La imatge

Com entenen la imatge els antropolegs?

«una imagen €8 mas que un producto de la percepcién. Se manifiesta como resultado de una

simbolizacion personal o colectiva. Todo lo gue pasa porla mirada o frente al ojo interior puede

entenderse asi comao una imagen, o transformarse en una imagen» (Belting, 2007:14)

Imatge és un concepte que atravessa époques i tecnologies i que al final, rau
en alld més huma. En un sentit plenament antropolégic, la imatge és un

exercicf cultural.

A banda de que ha estat objecte de preccupaci¢ per a bona part de les
ciéncies socials, aquesta i els debats antropologics han estat estretament
lligats des del naixement de la mateixa ciéncia, perd no sempre apareix el

mateix tipus de relacions entre ells.

Es poden donar casos en que I'antropdleg veu la imaige, simbol o icona en si
mateixa un motiu d’estudi, d’altres ocasions en que utlitza les imatges com un
medi d'estudi: Casos en que la imatge ha esdevingut un complement al treball
etnografic, diferent a altres com poden ser el material escrit. Els antropolegs
I'han adaptat com a una eina adecuada per a |'observacio, la descripcio i
I'analisis de la realitat humana. El cinema etnografic, que aparegué poc
després de la invencid del cinematograf, registra dades | fendmens socials que
fa servir mes tart per a informar a un pablic ampli. En d’altres ocasions, el motiu
d'estudi s6n les relacions humanes amb les imatges, com per exemple eis
estudis sobre els cultes a una divinitat.

I s6n aquestes ultimes relacions I'objecte del meu treball.



La relacié humana amb les imatges

A la prehistoria, les persones ja inclogueren les imatges a la seva vida,
dibuixant a les parets esquemes que més tart utilitzarien per a cagar en grup o
que els ajudarien en temps de sequera. Multiplicitat de religions han escenificat
la creacio del moén en imatges per adoctrinar els fidels, dur a terme rituals,
santificar les cases, etc. Gran nombre de cultures han dut a terme una
produccio creativa d’imatges de caire tradicional al llarg dels anys. Antropolegs,
historiadors i arquedlegs han estudiat cossos visuals simbolics de cultures
antigues. La historia de I'art gira entorn de la imatge i el seu simbolisme, i
avanca cambiant les relacions entre productors culturals i obra... Alhora, la
societat contemporanea viu inmersa en un mar d’'imatges: a casa, a I’éspai

public, als centres d’ensenyament...

es relacions humanes amb la imatge al llarg de la nostra historia han estat

ben diferents, depenent de la cultura, la ubicacid | la época. En aquest cas vull

parlar de I'iconoclasme i la seva antitesi, I'iconofilia, dos tipus de posicions

envers les imatges.

L'iconoclasme, doctrina que ataca i destrueix certs icones, esta estretament
arrelat a la societat, a la religié i a fa politica. En el seu sentit historic literal es
troba en pobles de religions diferents, perd és freqientment el resultat de
disputes entre faccions d’'una mateixa religié. Podem exemplificar-ho, en I'ambit
del cristianisme, en les persones que no creuen en l'adoracié d’idols i que sén
coneguts com iconoclastes. Inversament, aguells que veneren els icones sén
coneguts com iconofils.

Alhora és facil tfrobar-se amb textos que exemplifiqguen liconoclastia amb la
tradicié Bizantina, especialment amb I'emperador Lleé I, que ordena la
destruccid de totes les representacions de Jeslus, fa Verge Maria i especialment
els sants 'any 726.

D’altre banda, ha estat també un terme molt usat per a definir les vanguardes
artistiques de l'inici del segle XX. L'art efimer, les performances, el body art...
mostren una certa tendéncia obsesiva de I'art contemporani a la violencia.
“Matant” l'art li tornen la vida. Es converteix en una destrucci6 creativa.

Apareixen aixi algunes corrents com I'lconoclash.



Contradiccions i dualitat

’lconoclasme comporta, en ell mateix, una dualitat contradictéria inevitable.
La destruccio d’'una imatge politica com l'estatua de Sadam Husein esdevé la
mort simbodlica, uné accid de transfons politic alhora que inococlasta. Pero el
mateix fet de destruir la imatge li atribueix a agquesta un cert valor, valor que la
doctrina intenta negar. També les accions que es dugueren a terme durant el
1936 a mans d’anarquistes, cremant esglésies i destruint simbols eclesiastics.
Fins i tot Platd, potser el primer iconoclasta tedric, mostra una certa dualitat,

una especie de “doble moral’, ja que alhora es converteix en un gran forjador

d’imatges.

Allo visual en la contemporaneitat
«Las dos principales rafces de la cultura occidental son la hebrea y la griega. Y en éstas se
encuentran dos posturas en cierto modo antitéticas frente a la imagen y la palabra. De la
primera heredamos una actitud represiva antre los productos de fa imaginacion, asi como una
tendencia a dar forma exclusivamente discursiva, y sobre todo escrita, a nuestros
pensamientos. De la segunda, en cambio, recibimos la acfifud hedonista ante o imaginario y lo
visual, a la vez que una predisposicién favorable hacia la discusion dialogada de nuestras
ideas. Con estas generalizaciones pretendo indicar que en Occidente exisfe, muy arraigada

una dualidad esencial con respeclo a Ia palabra y la imagen»

OCC|dent ha estat la cultura de la lmatge | de Ia paraula pilars sobre els quals

s ha aixecat la cnwhtzacno moderna

En certes ocasions, el poder de Ia imatge s’ha vist contrari aI de la paraula, i a

la inversa. La propia paraula té atributs figuratius, i Ia\lmatge en té de

T

discursius. Els diversos modes d’aparicié de paraula i de la imatge i les
aproximacions i separacions entre aquestes son tan subjectives i difuses, que
masses de teodrics i creadors plastics han alborotejat al voltant d’aquest
problema. Podria, per aprofundir més en la qlestié, parlar de la semidtica de
C.S.Peirce, o entrar en les teories de Gottfried Boehm, que creu tota imatge
“una unidad de sentido en si misma, independiente de la palabra’” perd no és

aquest el sentit del meu treball.

' Gottfried Boehm, “El retorno de la imagen™. pp11-35



Tot es concep per esdevenir imatge

«El dlSCUI’S es un sistema d’ aflrmacmns que construenx un ob;ecte» (Parker 1992 5)

«Un dlscurs fa referencna a una serie de 3|gn;flcats metafores, representacaons imatges,

[ —

determmada versio dels esdevemments» (V Burr 1997 55)

s

Antropolegs i mitjans de masses

Tot es concep per esdevenir imatge, des d’alld més basic com els processos de

pensament racional ( si volem descriure com es la nostra habitacié ho fem a
partir de la imatge mental que tenim d'aquesta ) o subconscient ( els somnis) i
tot es concep alhora per esdevenlr consumlble a la via publica els aparadors,

publlmtat moda i per suposat e!s mltjans de comunlcacm per als quals tot s

unapwosadaen escena. I _gs aquest caracter el motiu d'estudi del meu treball.

A banda d’uns pocs precedents historics aillats, fins fa relativament poc nomes
uns cuants antropolegs ha\nen observat dlrectament la cre_a_c:lo cansum o
contlr;g;ut dels mitjans, de masses

Des dels anys trenta han proliferat els analisis sobre el contingut i les

repercusmns deis mltjans de comuntcacm Aquests analisis van comengar als

Estats Umts amb estudls generalment flnangats pel governiel sector privat-

n ordre mes o menys cronolagic

van anar aparelxent en ambits academlcs com [a socuologla la psicologia, les

Sy,

comunlcacu)ns !a teona cr|t|ca Ia cntlca literaria..

En aquell moment, els plantejaments partien de la nocio basica de que el
“significat” del mitja de comunicanid es trobava en els missatges del seu
discurs escrit, visual o auditiu, | que aquest significat era absorvit sense
problemes pel public. Per tant, tota pel-licula, noticia, emisié de radio, etc.
comunicava un missatge uniforme als seus consumidors amb un impacte

homogeni.



Els plantejaments han canviat i han aparegut nombroses critiques que han
portat als tedrics a replantejar les nocions que consideraven basiques.
Mitjancant la utilitzacio de técniques etnografiques d’observacio i investigacio,
els antropodlegs comengaren a examinar les formes de reaccionar
d’espectadors i lectors respecte als mitjans. Es a dir: de quina manera

interpreten els "missatges” que reben; com utilitzen les representacions per a

sotmetre’s a les ideologies arrelades al‘fextf rebutjar-les aixi com per.a crear

identitats | imaginar altres realitats; | de quina manera organitzen activitats

socials, culturals | politiques al voltat d’aquests medis.

Més recentment, els antropélegs també han prestat atencié als productors |
han observat tant les divisions entre diferents creadors com les seves relacions
amb les entitats dominants en &l mapa politic o ideoldgic. Aquests estudis han
aportat una gran riguesa, complexitat | exactitud a la comprensio d’alld
comunicat a través dels mitjans de masses, aixi com de les maneres en qué es

produeix la comunicacié | en que els consumidors utilitzen aquest medi.

La comunicacié de masses (televisic’), radio, prensa, cinema, valles

publicitaries, internet...) té una capacrtat de ser amplrament difosa, el que la

dlferen0|a de formes d’ expressio menys aptes per a ser reproduides als seus

consumldors d'una anera identica multiplicitat de vegades.

oo

Com he explicat anteriorment, la complexitat d'estudi del joc de significat-

31gmftcant en els ‘mitjans rau en quelcom tan simple com la complexitat de la

cultura ila identltat Els pubhcs son lnterprets actlus del matena[ que llegeixen o

veuen. Interpreten els missatges dels textos ~tant els superﬁc;als com els

subliminals, siguin escrits o visuals- a partir de les perspectives de les nostres

multiples subjectivitats, que han estat lnﬂmdes per Ia « multitud de practiques

discursives» (Mankekar, 1993: 486) amb ies que hem estat en con’[acte al Harg de les

nostres vides.
Aixi doncs, si parlem del moén de la comunicacid cal entrar en el debat al voltant

del discurs i de la seva naturalesa.




El discurs

« les paraules no constitueixen cap via d'accés a la intimitat de les persones, ni
descripcions valides de cap «creenca» o «opinio», ni tampoc manifestacions externes de
cap esséncia disfressada de temperament, personalitat o actitud. Les paraules i les imatges
son manifestacions dels discursos, fragments de representacions dels esdeveniments que
afloren a la superficie de la vida social, i no w’hem de cercar Forigen en experigncia

individual, sind en la cuftura discursiva que ens envoltaxs (V. Burr, 1997:56).

Molts autors coincideixen a I'hora d’afirmar que el llenguatge s’estructura en
forma de discursos, i que, per a ser capag d’entendre el sentit de qualsevol
questié, cal contextualitzar-lo dins un discurs determinat. Un discurs fa
referéncia a una série de factors que d’alguna manera produeixen
col-lectivament una determinada versié dels esdeveniments.

Per tant, tes paraules i les frases en si no pertanyen exclusivament a cap
discurs. De fet, el significat real del que estem dient depén més aviat del
context discursiu. Podriem dir que el discurs és el marc de referéncia o rerefons

conceptual que fem servir a 'hora d’interpretar els textos?.

Hem entendre els discursos com un procés de construccié social. La nostra

social, sexe, orientacio sexual, etc. 1 alhora, ia visio de la realitat recau en gran

part en el procés de construccié social d’aquesta a mans dels mitjans de

masses.

Aixi doncs, la visid del pancrama sociai (entesa com a un discurs majoritari)

acaba convertint-se en una catifa feta a partir de bocins discursius extrets dels

mitjans de masses.

Tots els discursos pretenen ser 'unica representacio fiable de I'objecte en

glestio, és a dir, pretenen ser 'inica veritat.

2 ; ) . . .
Tenint en compte que no solament hi ha textos orals i escrits, qualsevol cosa susceptible

d'ésser llegida i interpretada pot considerar-se text en la mesura que constitueix una

manifestacié d’'un o més discursos. Tot el que ens envolta pot assolir la categoria de text.




Els mltjans de masses Juguen amb la descontextualitzacié de les notlc;es

presenten noticies fora de context en que [a mformacno nomes expllca un fet
alllat sense mdagar en les causes, consequenmes i responsabtes La noticia

D altra baw gran arma dets mltjans és e! sentlt provatort qUe ha adqumt

la imatge una imatge val mes que qualsevol ciencia escrita.

oo

Es preocupant, també, la utonomia que ha perdut el periodista a la hora
d’elaborar les noticies. Aquestes venen donades per agéncies d’informacio i el

periodista no t& medis per contrastar-les.

Aquest escenari ‘apocaliptic del poder que les imatges tenen per a manlpular ;

enganyar a les masses apareix ja al 1985, quan Gustave Le Bon en "Psicologia

de las masses” descriu la imatge com un medi de manipulacié. Aquestes, diu

L —

«solo pueden pensar y ser influidas a través de imagenes. Sclamente, las imagenes pueden

amedrentarlas o persuadirlas, convirtiéndose en causa de sus acciones [...] Para ellas, lo irreal
es casi tan importante como lo real [...] Poseen una clara tendencia a no hacer distinciones»
{Le Bon 1895: 3.2}

comumcattu i discursm.

Que 319uem capa(;es de saber de qum gust és un brick de Suc o un paquet de

xiclets nomes amb el color del seu enves es un bon exemple per ll lustranho

Ain doncs, els ml’qans de comunicacio, sotmesos al poder de 'Estat, creen

Es el cas del que ha passat amb el terme ant;s:stema Arrel dels fets dei 29 S

S R 1

Ia crltlca als ant:s:stema ha mundat el debat dels mltjans de comumcacno

assomant de manera reduccmnssta [ descontex’zualltzada el concepte a ia

wolenma urbana

JSTOU———

Tot ique Ia definicio del diccionari deixa moft clar qué significa aquest mot

sembla queels m:tjans no s’acaben de posar d’acord en [a seva procedenma i

naturalesa. Segons Ia pubhcaCio que es Ilegem poden ser. bretols sense resa

fer', o part d'una “muiltinacional de! terror’, grups violents i organitzats, *pijos”



aburrits... Pera hi ha quelcom més sinistre: a més de sembrar la destruccid, els
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manifestants “utilitzen internet”!

A continuacio, comparteixo alguns dels titulars mes significatius.

Berto, "expulsado” por los antisistema en Barcelona

FormulaTV.com
Segin recoge el periddico La Vanguardia, el colaborador trataba de enirevistar a unos

okupas, después de los graves altercados ccurrides una hora antes v en los gue habia

ardido un coche de la Guardia Urbana.

Han tenido lugar algunos episodios violentos ajenos a las
manifestaciones mayoritarias y a los piquetes informativos gue, en

Barcelona, se han saldado con 17 detenidos ciara sLancrar /10U PELLICER
/ CRISTINA DELGADO / JESUS GARCIA / MIQUEL NGGUER - Barcelona - 29/09/2010 EL PAIS

[...]Jalgunos gruptisculos han incendiado contenedores hasta que han sido
interceptados por los Mossos d'Esquadra en la plaza Urquinaona.

Mar Serna ha lamentado que el 29-5 "se haya visto contaminado por grupoes de
personas violentas y antisistema, que nada tienen que ver con los trabajadores y
los sindicatos mayoritarios”. Los actos vandalicos registrados en la capital
catalana han sido provocados por elementos antisistema ajenos a las
manifestaciones mayoritarias y a la accién de los piquetes informativos

Barcelona capital antisistema ra razon
Miles de jovenes de toda Europa viajan a la capital catalana para hacer

«turismo revolucionario». Tienen asegurada violencia sin limite.
[--.] Séle hace falta echar un vistazo a numerosas paginas webs de extrema izquierda de Europa
para comprobar que Barcelona es Ia nueva capital de los grupos antisistema. {...] Ia situacion se ha

agravado en los i#ltimos afios, especialmente tras las cargas de los Mossos d’Esquadra contra los

estudiantes anti Bolonia, entre 1os que habia infiltrados numerosos radicales |...|




El 35% de los 60 detenidos en los disturbios son extranjeros

es, e o0l

tlalcelde de B
resulia atractiva parg antisistema de toda Europa gue ven en Barcelona un ierritorio de
«libertad»

arcelona, Jordi Hereu, reconocic ayer en Perpinya que la capital catalana

Los grupos antisistema arrasan el centro de Barcelona

Los violentos aprovecharon la jornada de huelga general para
manifestarse

Los dafios son tan graves que atin no se han cuantificado los dafios
oficialmente

Mas de 50 personas han resultado heridas y 42 han sido detenidas
30.09.10 | 08:06 h. INFORMATIVOS TELECINCO/AGENCIAS

Los grupos antisistema de Barcelona ponen
trampas mortales a los Mossos d'Esquadra

Puertas electrificadas, agujeros en los que cabe una persona escondidos bajo alfombras
0 cubos llenos de gasolina esperando la chispa de una sierra radial. Son algunas de las
trampas que los agentes de la Brigada Movil de los Mossos d’Esquadra han encontrado
en las casas ocupadas de Barcelona en el momento de llevar a cabo desalojos.

hitp:/iwww. 20minutos. es/noticia/837810/0/trampas/mortales/antisistema/




Los antisistema preparan acciones contra el Papa
inciten a ls guema de jglesias. Los Mossos velaran por la seguridad de los manifestantes

La seguridad es uno de los aspectos méas importantes en la visita del Papa a Barcelona.
Grupos antisistema de Barcelona estan preparando movilizaciones para el préoximo
domingo. Se comunican a traves de Internet y redes sociales e incluso incitan a la quema de
alguna iglesia como accion llamativa, segin fuentes de la seguridad del Estado. También
una revista marginal, que edita RBA, presenta en su interior esta semana una vifieta en la que
textualmente puede leerse: “La Gnika iglesia ke ilumina es la ke arde™.

hito:www intereconcimia.com/noticias-gaceta/sociedad/los-antisistema-preparan-acciones-contra-paga

La visita del Papa a Barcelona costara unos 500.000
euros. A la organizacion le preocupan los disturbios de

los grupos antisistema.
Cristian Reino | 06/10/2010 21:23

hitp://www diaridetarragona, com/panorama/049498/visita/papa/batcefonalcostara/500000/euros

La seguridad ante los "antisistema" encarecera la
visita del Papa

http:/f'www.diariodenavarra.es/20101007/macional/la-seguridad-antisistema-encarecera-visjta-
papa.himl?not=201010070053596 1 &idnot=201010070053 5961 &dia=20 101007 &seccion=nacional&secc
ion2=tribunales&chnl=30

Grupos organizados

Saqueos en comercios



Conclusions

En la primera part del treball, que funciona com a marc tedric, intento mostrar
un panorama generai dei tipus de relacions que es donen entre els antropolegs
i les imatges. A continuacio, exposo algunes de les qlestions que es plantejen
les societats contemporanies respecte la utlilitzacid dels mitjans de
comunicacio | com aquests estan arrelats a sistemes socials, politics |
economics.

Aquest freball no pretén ser un estudi tancat sobre els mitjans de comunicacio,
sind una visid panoramica de conexions que enllagen uns conceptes amb uns
altres, i que potser en un futur serviran de premisa per a un estudi més
complert.

Ja en la qlestid practica (o curiosa) i aprofitant la oportunitat, he demanat a 30
persones de diferents edats | dedicacions, que m’expliquéssin que és un
“antisistema”. No sota la meva sorpresa, les respostes han sigut similars. -
Capuixes, violéncia, organitzacions, misterioses webs..

Aixd em demostra que el mitjans de comunicacié s’han convertit en “jutjes de la
veritat”, son ells qui decideixen i dicten modes, consums, models de vida.
Estableixen qué és el correcte i qué és l'incorrecte, i decideixen quins sén els
fets importants i trascendents al mén. Es consideren Unics portadors de [a
veritat i les imatges dels seus discursos influeixen en l'educacio dels estudiants
i en la formaci6 de la opini6 publica d’una societat individualista, consumista,
nul-la de valors étics i morals, i aferrada a modes passatjeres i plaers

immediats.

Al capdevall, sén les persones mateixes qui produeixen tot el que mostren els

mitjans de comunicacio i les que al mateix temps, ho consumeixen.
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